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Reseña del Producto

“[…] los ejecutivos deben trabajar constantemente para construir, desarrollar y gerenciar una marca profesional, lo cual es una 
tarea que requiere planeación, disciplina, perseverancia y continua revisión.

[...] Guillermo Ariza logra que este texto estructurado sea una guía integral, práctica y holística para que el lector se concientice y 
trabaje en el desarrollo de su propia marca profesional. Además, expone con un equilibrado nivel de profundidad los diferentes 
temas, y hace un símil de lo que significa gerenciar una marca profesional versus lo que pasa en la gerencia de una empresa”.

Ingresa al canal de YouTube del autor para consultar contenido adicional 
https://www.youtube.com/@DesarrolloProfesionalbyGAM/videos

Información Adicional

· Peso: 2 kg 

· Tamaño: 22 x 28.5 x 5 cm 

· Sku: 9789581205097 

· Código topografico: 658.3124 
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