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Reseña del Producto

La paradoja siempre deja espacio a la sorpresa y así opera este libro. Desde las audiencias y los superhéroes, hasta los caníbales 
y el cuerpo danzante, este volumen aborda desde tres anclajes conceptuales, desde tres derivas —héroes, identidades y 
discursos— la complejidad de las certezas en la modernidad tardía y abre las posibilidades para pensar, a la vez, en 
temporalidades y subjetividades múltiples, quizás inestables. Veintiún autores de diversas generaciones y disciplinas se dan cita 
en este texto con la tarea de pensar lo inestable, de navegar a la deriva.
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