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Reseña del Producto

A partir de la lectura de esta guía, se quiere provocar dos movimientos dentro del proceso de reflexividad del curso: en primer 
lugar, ubicar al investigador en el contexto social del país y las narrativas culturales que lo componen; en segundo lugar, 
reflexionar sobre sí mismo en función de fortalecer la capacidad de examinar constantemente su que hacer.
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